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PIB 2024 com expectativa de
crescimento

Diante de um cenario econdmico aqguecido, os agentes econdmicos
elevaram a projecao de crescimento do Produto Interno Bruto (PIB) para
2024, posicionando-o em 3,0%. Esse ajuste vem acompanhado de um
contexto de inflacao em tendéncia de alta e de expectativas de elevacao
dos juros Selic, com o objetivo de equilibrar o crescimento econdmico e
a estabilidade dos precos.

Taxa de variacao do PIB real no ano (%)
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IPCA Autos

Apds um ciclo de reducdes, a taxa Selic foi elevada para 10,75%. As
expectativas até o final de 2024 indicam novas elevacdes da taxa de
juros, refletindo uma abordagem da politica monetaria diante de um
cenario de inflacao com tendéncia de alta e de um mercado de
trabalho em crescimento. No setor automotivo, a inflagcao para veiculos
novos retomou uma tendéncia decrescente, chegando a 1,56%,
engquanto para os veiculos usados seguimos com um cenario de
deflacao, atingindo -2,48%.

IPCA e Inflacao de Automaéveis Usados e Novos
(Variacao % - Acumulado de 12 meses)
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Financiamento de veiculos

Com a perspectiva de aumento da taxa Selic, observa-se um
crescimento na concessao de crédito para pessoas fisicas em
comparacao ao mesmo periodo de 2023. Esse movimento, combinado
com uma gestao de risco, resulta em um cenario de aumento da
iInadimpléncia. Em contrapartida, a aquisicao de crédito para pessoas
juridicas mantém-se estavel, acompanhada de uma tendéncia de
queda na inadimpléncia.

Concessao de crédito para aquisicao de veiculos (R$ bilhoes)
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Mercado | Producao de veiculos leves

A producao de veiculos leves registrou significativo crescimento no
terceiro trimestre de 2024, atingindo a média de 231 mil unidades
mensais ¢ um acumulado préoximo a 700 mil unidades. Esse
desempenho consolidou o trimestre como o melhor desde 2021 e
deve Impulsionar uma nova onda de crescimento nas vendas de
veiculos novos e usados Nos proximos meses.

Producao de autos e comerciais leves
(Unidades mil, Soma da Producao Trimestral)
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Mercado | Venda de novos e usados

O mercado de venda de veiculos manteve um cenadrio positivo e
aquecido no terceiro trimestre de 2024 com destaque para o
aumento de 14% nas vendas de veiculos novos em comparacao ao
mesmo periodo do ano anterior. Os veiculos usados que representam
82% das vendas no trimestre, apresentaram crescimento de 9% em
relacao ao terceiro trimestre de 2023.

Vendas de autos e comerciais leves
(Unidades mil, Soma da Venda Trimestral)
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PESQUISA

COM USUARIOS
BHT Q2/2024

Comparando com a ultima onda, nota-se uma estabilidade em
"Comprador e Vendedor” e “S6 Comprador”. Entre aqueles que so
buscaram precos, 0 numero também manteve-se estavel, com
acréscimo de apenas 1 ponto percentual (p.p.). Na visao ano a ano, a
porcentagem de “Comprador e Vendedor” aumentou em 5 p.p.

*Dadosem %
B So6 comprador Comprador e vendedor S6 vendedor Apenas buscou/pesquisou preco
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Fonte: BHT Autos OLX Q2/2024

Pesquisa realizada no periodo entre 12/07/24 e 18/07/24

Base Total de 2022: 451, 464, 511 e 472

Base Total de 2023: 936 e 474, 455, 458

Base Total de 2024 499, 457 dOtO O x autos

Comprou/ Anunciou nos Ultimos 12 meses e/ou tem intencdo Nos proximos 2 meses



PESQUISA

COM USUARIOS
BHT AUTOS

Comparativamente, 0 numero daqueles que desistiram de trocar de
automovel caiu 2 p.p. ho ultimo periodo da pesquisa, mantendo-se na
Mmeédia das ultimas ondas de 2023. Ano a ano, o numero de desistentes
permaneceu 0 mesmo.

O principal motivo € o aumento dos precos, enquanto a incerteza
financeira foi a razao mais importante em junho de 2023. O aguardo
por melhores condicdes aparece como a segunda justificativa.
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Fonte: BHT Autos OLX Q2/2024
Pesquisa realizada no periodo entre 12/07/24 e 18/07/24
Comprou/ Anunciou nos Ultimos 12 meses e/ou tem intencdo Nos proximos 2 meses dOtO O x qutos



PESQUISA

COM USUARIOS
BHT AUTOS

Sobre o que motivaria o entrevistado a comprar um automovel neste
momento, a baixa dos precos foi a principal mencao, resultado
semelhante ao observado em junho de 2023. As melhores condicdes de
pagamento perderam mais espaco e passam para o terceiro motivo mais
votado pelos entrevistados. A diminuicao dos juros aumenta 10 p.p. em
relacao a abril de 2024 e a reducao dos impostos também cresce 11 p.p. e é
a quarta principal motivacao.

O que te motivaria a comprar um automoével neste momento? (%)

abr23 [ jun23 | set23 | dez23 | abr24 [ jul.24

Os precos diminuirem s 66
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Fonte: BHT Autos OLX Q2/2024
Pesquisa realizada no periodo entre 12/07/24 e 18/07/24 d
Comprou/ Anunciou nos Ultimos 12 meses e/ou tem intencdo Nos proximos 2 meses OtQ O x qutos



PESQUISA

COM USUARIOS
BHT AUTOS

Falando de carros elétricos, os resultados da onda de jul/24 s&o os
maiores em intencao de compra de um modelo elétrico, com 50% das
respostas. O destaque vai para a diminuicao de 9 p.p. daqueles que
pretendem assinar ou alugar um elétrico, que fica em 6%, menor
percentual desde dezembro de 2023. Além disso, 44% disse nao ter
INnteresse nesse modelo de veiculo (aumento de 5 p.p.).
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Fonte: BHT Autos OLX Q2/2024
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Resumo Q3 2024 e

Perspectivas para o ano

Macro Setorial

A projecao de crescimento do PIB segue trazendo uma perspectiva de
cenario otimista para o crescimento econdmico do pais em 2024. Com a
tendéncia de alta da inflacao, projeta-se que a taxa basica de juros, a Selic,
aumente até o final do semestre, 0 que pode impactar a inflacao no setor
automotivo e as condicoes de financiamento. A concessao de crédito
continua em expansao, ainda refletindo as reducdes de juros do primeiro
semestre. Contudo, a inadimpléncia na aquisicao de veiculos permanece
como ponto de atencao, especialmente para pessoas juridicas.

Producao e Vendas

O setor automotivo manteve um cenario positivo no terceiro trimestre de
2024, tanto em producao quanto em vendas. O aumento na producao
Impulsionou o mercado, resultando em um crescimento de 10% nas
vendas em relacao ao mesmo periodo do ano anterior. Esse resultado foi
Impulsionado por um aumento de 14% no segmento de veiculos novos e
de 9% no de usados e seminovos. Nos proximos meses, € provavel gue haja
uma leve desaceleracao na producao. Isso se deve ao periodo de feriados,
festas e férias, em gue muitos consumidores optam por adiar a compra de
um veiculo novo para o inicio do ano, priorizando outros gastos tipicos
dessa época.

Perspectivas

A revisao das projecdes da ANFAVEA indica um aumento nas vendas de
veiculos zero quildmetro em 2024, com a previsao subindo de 5,7% para
10,9% no ano. No segmento de veiculos seminovos e usados, a Fenauto
mantém a expectativa de alcancar aproximadamente 155 milhdes de
unidades vendidas até o final do ano.

As perspectivas para o restante de 2024 sao otimistas, com base no
desempenho acumulado em relagcao ao ano anterior. No entanto, as
projecoes de elevacao da taxa basica de juros podem desencadear uma
retracao nas vendas do setor.

data O x autos
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Buscas Centro-Oeste Q3 2024

V 44

Share de buscas por tipo de veiculo e tempo de uso

SuUvV Sedd [ Pick-up [ Outros [} Hatch
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Buscas Nordeste Q3 2024

Share de buscas por tipo de veiculo e tempo de uso

SUvV Seda [ Pick-up | Outros [ Hatch
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Buscas Norte Q3 2024

Share de buscas por tipo de veiculo e tempo de uso

SUV Seda [ Pick-up [ Outros [} Hatch
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Buscas Sudeste Q3 2024

Share de buscas por tipo de veiculo e tempo de uso

SuUvV Sedd [ Pick-up [ Outros [ Hatch
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Buscas Sul Q3 2024

Share de buscas por tipo de veiculo e tempo de uso

SUV Sedd [ Pick-up [ Outros [ Hatch
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SHARE DE VENDAS

POR MARCAS
Q3 2024

CHEVROLET

Fonte: Dados internos OLX, Q3 2024 dC]"tC] O x autos



RANKING TEMPO DE VENDA. #
POR TIPO DE CARROCERI ,,'7

FAIXA DE IDADE
Q3 2024

Ranking tempo de venda na OLX por tipo de carroceria e faixa de
idade

Tipo de carroceria - Hatch

Faixa de idade Modelo Posicao ranking
0-3 anos FIAT UNO 1
0-3 anos VW - VOLKSWAGEN GOL 2
0-3 anos VW - VOLKSWAGEN POLO 3
0-3 anos TOYOTA YARIS 4
0-3 anos VW - VOLKSWAGEN FOX 5
4-8 anos VW - VOLKSWAGEN POLO 1
4-8 anos GM - CHEVROLET ONIX 2
4-8 anos TOYOTA ETIOS 3
4-8 anos FIAT ARGCO 4
4-8 anos FIAT MOBI 5

Tipo de carroceria - Seda

Faixa de idade Marca Modelo Posicao ranking
0-3 anos HONDA CIVIC 1
0-3 anos FIAT GRAND SIENA 2
0-3 anos TOYOTA COROLLA 3
0-3 anos FIAT CRONOS 4
0-3 anos VW - VOLKSWAGEN VIRTUS 5
4-8 anos GM - CHEVROLET CLASSIC 1
4-8 anos HYUNDAI ELANTRA 2
4-8 anos HONDA CIVIC 3
4-8 anos GM - CHEVROLET PRISMA 4
4-8 anos VW - VOLKSWAGEN VOYAGE 5

Para composicao do ranking de tempo considera-se a mediana do tempo de venda em dias durante
periodo analisado no report (Q3/2024). A quantidade de carros vendidos é considerado apenas

como critério de desempate de posicao. dOtQ O x autos



Q3 2024

Fulpae

Ranking tempo de venda na OLX por tipo de carroceria e range de
idade

Tipo de carroceria - SUV

Faixa de idade Marca Modelo Posicao ranking
0-3 anos CHERY TIGGO 5X PRO 1
0-3 anos CHERY TIGGO 7 PRO 2
0-3 anos HONDA WR-V 3
0O-3 anos HYUNDAI CRETA 4
0-3 anos VW - VOLKSWAGEN TAOS 5
4-8 anos HONDA HR-V 1
4-8 anos NISSAN KICKS 2
4-8 anos HYUNDAI CRETA 3
4-8 aNos VW - VOLKSWAGEN T-CROSS 4
4-8 anos CITROEN C4 CACTUS 5

Para composicao do ranking de tempo considera-se a mediana do tempo de venda em dias durante

periodo analisado no report (Q3/2024). A quantidade de carros vendidos é considerado apenas
como critério de desempate de posicio. dOtQ O x autos
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Festival do CONSUMIDOR O

Show de qualidade, no precinho pra vocé comprar!

$8§ )

datag ol-x autos



A OLX é referéncia na compra e venda
de automoveis, o gue nos habilita espelhar
e antecipar o que acontece no mercado

Uma grande vitrine
do segmento:

de usuarios
+ navegando
nela vertical

automotiva
todo Mes

milhoes

Fonte: Dados internos OLX, volume de usuarios distintos da Categoria Autos e Pecas e

todas as suas subcategorias dCI'tC] OLX autos
Média mensal Q3 2024



Milhdes de usuarios com alto engajamento na
plataforma, deixando um rastro importante de
informacoes sobre toda a jornada de compra e
venda de um automovel, desde marca e modelo
até inputs financeiros.

de anuncios vistos
na categoria

de Autos em média
por més Nno primeiro
semestre de 2023

Vvistos em
meédia
POr Uusuario

12

anuncios

Fonte: Dados internos OLX, Categoria de Autos e Pecgas, Q3 24 dOtO OIIX autos
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Com 1SS0,
construimos

a Malor € mails rica
base de dados do
setor automotivo
Nno Brasil

dOtO OIIX autos




Informacoes Relevantes

1. Este documento tem como objetivo unico fornecer
informacoes do setor automotivo, e nao constitui e nem deve ser
interpretado como sendo uma oferta de compra ou venda ou como
uma solicitacao de uma oferta de compra ou venda de qualquer
instrumento financeiro, ou de participacao em uma determinada
estratégia de negdcios em qualquer jurisdicdao. As informacdes
contidas neste documento foram consideradas razoaveis na data
em qgue o relatdrio foi divulgado e foram obtidas de um mix de
dados  selecionados da plataforma OLX consideradas
estatisticamente confidveis. Este documento também nao tem a
Intencao de ser uma relacao completa ou resumida dos mercados
ou desdobramentos nele abordados. As opinides, estimativas e
projecoes expressas neste relatdrio refletem a opinidao atual da
equipe responsavel pelo conteddo deste documento na data de sua
divulgacao e estao, portanto, sujeitas a alteracdes sem aviso prévio.
O Grupo OLX nao tem obrigacao de atualizar, modificar ou alterar
este relatdrio e de informar o leitor.

2. Este documento nao pode ser reproduzido ou redistribuido
para qualquer outra pessoa, no todo ou em parte, qualquer que
seja o0 propodsito, sem o prévio consentimento por escrito do Grupo
OLX. O Grupo OLX efou qualguer outra empresa de seu grupo
econdMmico nao se responsabiliza, e tampouco se responsabilizara
por quaisquer decisoes, de investimento ou de outra forma, que
forem tomadas com base nos dados aqui divulgados.

Vice-Presidente Autos e Bens de Consumo na OLX
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https://lp.olx.com.br/dataolxautos/
https://www.olx.com.br/

