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Somos a
maior plataforma de compra

e venda de autos do Brasil




Uma grande vitrine do segmento:

+20 milhoes

de usuarios navegando pela
vertical automotiva todo més

Fonte: Dados internos OLX, volume de usuarios distintos da Categoria Autos e Pegas e todas as suas subcategorias, Média mensal 2022.

#Uma boa experiéncia
é a que fica

A OLX é referéncia
na compra e venda
de automoveis, o que

nos habilita espelhar
e antecipar o que
acontece no mercado




Milhdes de usuarios com alto engajamento na plataforma, deixando
um rastro importante de informacées sobre toda a jornada de

compra e venda de um automovel, desde marca e modelo até

Inputs financeiros

N

—

414MM

de anuncios vistos
na categoria de Autos
em média por més

_J

Fonte: Dados internos OLX, Categoria de Autos e Pegas, H2 2022.

22

anuncios

vistos em média
por usudrio
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#Movidos por resultados,
guiados por dados

Com isso, construimos

a maior e mais
rica base de

dados do setor
automotivo
no Brasil
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O que é
Solucdes de inteligéncia automotiva que permitem
compreender e antecipar os principais movimentos
do mercado, embasando melhores tomadas
de decisdo de negodcio.
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Pilares

Dados da economia

Rica base de dados brasileira

Plataforma
(o] ¢

Diagnostico preciso e Economia
em tempo real do que

acontece no mercado

Acompanhamento da
conjuntura

econdmica e construcao de
cenarios futuros

data @ autes

Setor Dados exclusivos de parceiros do setor

Automotivo

Diagnostico e analises exploratdrias do
setor: status e tendéncias de mercado
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Solucoes
data ol-x autos

Analise Setorial

Publicacao trimestral com panorama da
economia brasileira e perspectivas para o
mercado automobilistico

Tendéncias do Consumidor
Pesquisas ad hoc para acompanhamento de
guestdes importantes sobre o uso de
transporte e mudancas na mobilidade

Radar Autos

Relatdrio trimestral conectando a conjuntura
macroecondmica com tendéncias do setor
automotivo

Relatorio de Precos
Relatorio trimestral com acompanhamento da
evolucao dos precos de veiculos anunciados e
vendidos na plataforma da OLX

data OLX autos



Panorama ]
Mercado Automotivo

Q422

Flavio Passos
VP Autos
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PANORAMA MACRO SETORIAL

Brasil

\

‘e EVOLUCAO SETOR AUTOMOTIVO

Mercado

Agenda

S ——

RANKING DE BUSCAS
OLX

/
/
/
/

RANKING DE VENDAS
OLX
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Brasil
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PIB 2023 com expectativa de baixo crescimento

O mercado encerra o ano com expectativa de PIB de 2022 proximo dos 3%. Para o proximo ano, espera-se um crescimento
abaixo de 1%. Esse cenario esta relacionado a uma projecao de baixo crescimento de economias desenvolvidas, aos efeitos
tardios da elevacao da taxa basica de juros, assim como a manutenc¢ao do alto nivel da mesma, o que contribui para restricao
de acesso ao crédito e investimento, e incertezas perante a politica fiscal.

TAXA DE VARIAGCAO REAL NO ANO (%)

4,6
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Fonte: IBGE, Focus/BACEN



IPCA Autos segue tendéncia de desaceleracao

A recente melhora na cadeia produtiva de automoveis, tem contribuido para a retomada da produc¢ao € acesso a Novos
veiculos, e consequentemente uma redugao na pressao sobre os precos tanto de veiculos novos quanto usados. Ainda
assim, a variacao de precos de novos veiculos fechou o ano acima da variacao geral dos precos.

IPCA | AUTOMOVEL USADO | AUTOMOVEL NOVO
(var% ACUMULADO 12 MESES)

=== |PCA IPCA - Automovel usado e |PCA - Automovel novo
20%

dez-19 dez-20 dez-21 dez-22

Fonte: IBGE



SELIC se mantém estavel no ultimo trimestre

O Comité de Politica Monetaria (Copom) do Banco Central manteve o nivel da taxa de juros Selic em 13,75%.
Assim como sinalizado pelo Banco Central, a expectativa € de pequena redug¢ao no ano de 2023.

TAXA SELIC (% a.a.) EXPECTATIVA - TAXA SELIC (var%)
13,75%
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Fonte: Banco Central do Brasil



Financiamento de veiculos

Com o alto nivel da taxa de juros Selic, nos Ultimos meses observa-se a manutencao do patamar da taxa de juros e da
concessao de crédito para aquisicao de veiculos. A persisténcia do nivel da taxa de juros basica € um ponto de atencao
para acesso ao crédito no setor em 2023.

CONCESSOES DE CREDITO PARA AQUISICAO DE VEICULOS JUROS
(R$ bilhoes) (% a.a.)
— Dessoa Fisica = = = Pessoa Juridica Selic  em—JUros Aquisicio Veiculos [PF) e Juros Aquisicio Veiculos (PJ)
15 30%
13 25% 27.7%
n 209% 18,9%
9
15%
7 13,8%
10%
5
3 5%
1 0%
nov-18 nov-19 nov-20 nov-21 nov-22 nov-18 nov-19 nov-20 nov-21 nov-22
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Mercado | Producgao de veiculos leves

Apds queda na producgao influenciada pela dificuldade de acesso aos semicondutores especialmente no primeiro
trimestre, houve uma retomada na producao a partir do terceiro trimestre de 2022, periodo de melhor desempenho
no ano. No ultimo trimestre do ano, apesar da desaceleragao, fechou o periodo com aumento de 2% em relacao a
2021. No total do ano, o setor encerrou 2022 com crescimento de 5% em relagdao ao ano anterior.

PRODUGAO DE AUTOS E COMERCIAIS LEVES

(Unidades mil, Soma da Produgdo Trimestral) YoY YoY YoY
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Fonte: ANFAVEA data ol- autos



Mercado | Venda de novos e usados

Em 2022, o mercado de vendas de veiculos apresentou melhor desempenho no segundo semestre. No mercado de
usados, no entanto, o Ultimo trimestre de 2022 ficou abaixo de Q3 (-3%), influenciado, entre outros, pelo periodo de
eleicdes em outubro. Destaque para o més de dezembro, com o melhor resultado do ano tanto para novos como usados.

VENDAS DE AUTOS E COMERCIAIS LEVES

(Unidades mil, Soma da Venda Trimestral)

B Usados e Seminovos Novos Total

4,500 YTD YTD YTD
3,621 3,642 3,580 22 x 21 22 x 20 22x19

3,750 3,313 3,305 3,337 3,299 3,317
3,059 3,159 3116~ 3,172 3,220

2,934 2,919 ™ 2,869 2,845
3,000 2,644 2770 2,661 270 2,668 SIS 2657
2,479 2337 , 2,378 2,369
2,004
1,241
1,800 1,010
750
0

Q119
Q219
Q319
Q419
Q120
Q220
Q320
Q420
Q121
Q221
Q321
Q421
Q122
Q222
Q322
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Fenabrave (Carros, vans & utilitarios) dOtO 0 autos



Mercado | Estoque

Numero de carros
anunciados online pelos 3
principais portais players
do setor automotivo
apresentou estagnacao
em Q4/22 em relacdo ao
trimestre anterior.

(Média do Estoque Trimestral)
NUmero de carros anunciados on-line pelos 3 principais portal players

1,7M 1,7M

Observa-se um
crescimento de 20%
gquando comparado a

média mensal de anuncios
de Q4 22 x Q4 21.

Q121 Q221 Q321 Q421 Q122 Q222 Q322 Q422

Fonte: Autobiz e Shift (03 portal players);



Evolucao do preco anunciado por modelo | TOP 3 carros mais vendidos Q4 2022

Apesar do aumento expressivo dos precos de automaoveis nos Ultimos anos, observa-se uma desaceleracao nos valores
medianos anunciados na plataforma da OLX de veiculos usados. Analisando os 3 carros mais vendidos no dltimo trimestre
de 2022, a variacao do 4° trimestre de 2022 em relagcdo ao de 2021 para os modelos Gol, Palio e Onix foi de 13,5%, 4,3%, e
7,7% respectivamente, enquanto a inflacao do periodo foi de aproximadamente 6,1%.

PRECO MEDIANO DE ANUNCIO
Modelos == GOL == ONIX PALIO

55.900

50.0001

1ano

40.000+

Preco Med

30.0004

24.900 =T=000

ZZ2.900

20.000 /
19.500

Q12021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2021 Q1 2022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022
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Fonte: Dados internos OLX (Carros, vans e utilitarios).
Valores nominais - sem considerar a inflagdo do periodo




onte: Dados internos

OLX

E falando em liquidez na OLX, no ultimo semestre...

Foram
anunciados

3.8MM

calros

W

Foram
vendidos

546K

carros OU
2 carros por
minuto!
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OLX vs Mercado | Venda de usados

MARKET SHARE DE VENDAS OLX
Média periodo jan/2020 a dez/22 (%)

A cada 5 vendas
realizadas no
mercado de autos,

1 delas acontece por
meio da plataforma
OLX.

dC]'tC] OL , autos

Fonte: Fenabrave (Carros, vans e utilitarios); OLX.



Observa-se um encolhimento do puUblico que apenas vendeu e
aumento do publico que apenas comprou durante o periodo
coletado.

W S6 comprador m Comprador e Vendedor So6 vendedor m Apenas buscou/ pesquisou prego

W4 Out21 17 46 27

Pesquisa

com usuarios
BHT Q3/2022 o :

W5 Abr22 19 55 17

p

(04]
N
~J

W7 Out22 25 46 22

Total comprador Total vendedor
o™ 63% 74% 65% 75% 56% 63% 58% 58%

Fonte: BHT Autos OLX Q3/2022
Pesquisa realizada no periodo entre 06/10/22 e 11/10/22

Base Total: 465, 451, 464, 511
° Comprou/ Anunciou nos ultimos 12 meses e/ou d OTO o x autos

tem inteng¢do nos préximos 2 meses



Pesquisa com usuarios | BHT Autos

Preco e segurang¢a continuam sendo os pontos mais importantes na hora da escolha de um carro. Da mesma

forma, a maioria dos entrevistados acredita que seria um grande diferencial se os processos relacionados ao
levantamento do histérico veicular e transferéncia de documentacgao se tornassem mais digitais.

Ranking de importancia na hora da escolha de um carro Quanto faria de diferenca (positiva) para vocé se esses
processos se tornassem mais digitais: (%)

(média, escala 1-9 pontos)

P 33 Levantamento de dados sobre 79
- B pendéncias do carro (histdrico _ 82
'3 8 veicular) 81
e ¥
4,0 80
Consumo de combustivel _ 2'% Transferéncia da documentacao gg
Conforto by iul/22
_ 4,3 mjulf Simulagdo e contratagdo de 32
47 mout/22 financiamento _ 73 abr/22
4,8 . 74 mjul/22
Vistoria do carro 70
57
Marca _ 56 _ 72 mout/z2
58 . . .
61 Avaliacao mecanica feita por um
oo e e 08 pee
5,8
6,7 Contratacao de seguro

Custo de seguro

Espaco interno / porta malas

Fonte: BHT Autos OLX Q3/2022 - Pesquisa realizada no periodo entre 06/10/22 e 11/10/22

Pagamento pela plataforma

BASE: 451, 464, 511 79.8) Pensando nas opgdes abaixo, coloque em ordem da mais importante para a menos importante, os fatores que vocé leva em consideracdo na escolha de um carro. 79.9) Dos

processos de compra abaixo, quanto faria de diferenga para vocé se eles se tornassem mais digitais:



Pesquisa com usuarios | BHT Autos

Houve um aumento no percentual de pessoas que desistiu de comprar um automovel, desde a Ultima leitura.

Entre as principais razdes para a desisténcia, o aumento dos preg¢os segue em primeiro lugar, mesmo
encolhendo da ultima onda. Cresce a razao pelo alto valor de entrada do financiamento.

Vocé estava planejando comprar 5 Tl
ou trocar de automovel J . . - . . N
. .- / Por quais motivos vocé desistiu de comprar o \
recentemente, mas desistiu? (%) / . - \
/ automovel recentemente? (%) \
- . I \
Nao mSim : !
! 43 \
I Porgue os pregos aumentaram muito 55 }
l 49 }
| |
| |
28 26 3] —® | Estou aguardando condigdes melhores de 3] 36 |
|
i 31 !
' 24 |
: Pelo alto valor de entrada para 55 }
l 32 1
I Por incerteza financeira _ 25 abr/22 |
|
25 ‘
| |
72 74 69 I _ ) ‘ 39 mjuli22 |
} Ainda nao vendi meu carro atual para 26 }
|
l\ 10 /
\ Parque ndao era novo ou seminovo 9 /
\\\ ]5 1//
abr/22 jul/22 out/22 e -

Fonte: BHT Autos OLX Q3/2022 - Pesquisa realizada no periodo entre 06/10/22 e 11/10/22

55.1) Vocé estava planejando comprar ou trocar de automovel recentemente, mas desistiu? 55) Por quais motivos vocé desistiu de comprar o automaével recentemente? dC]'tC] OL autos



Pesquisa com usuarios | BHT Autos

Sobre o0 que motivaria o entrevistado a comprar um automaovel neste momento, ha um grande aumento na razao “Os

precos diminuirem”, enquanto que as outras motivacdes seguem em rankings similares. Quando falamos de diminuicao
de preco como motivador, uma variagcao entre 7% e 10% na taxa chama a atengdo como uma boa oportunidade.

O que te motivaria a comprar um automovel neste

momento? (%) Quanto vocé espera que os pregos
diminuam para te motivar a comprar um
64 automovel neste momento? (%)

Os precos diminuirem 52

50
Melhores condicoes de 5o = Entre 1% e 3%
pagamento
49 Entre 4% e 6%
= Entre 7% e 10%
L 53 Entre 11% e 15%
Diminuicao da taxa de 46
41
abr/22
39 mjul/22

Reducao de impostos 36 mout/22
28

Fonte: BHT Autos OLX Q3/2022 - Pesquisa realizada no periodo entre 06/10/22 e 11/10/22

55b) O que te motivaria a comprar um automaével neste momento? 55C) Quanto vocé espera que os pregos diminuam para te motivar a comprar um automovel neste momento? dOth OL autos



Pesquisa com usuarios | BHT Autos

Quando se trata de financiamento dentro da plataforma, 88% dizem ser importante os sites/apps oferecerem esta

opcao dentro da plataforma e 40% nao tem preferéncia pelo tipo de banco credor, o que importa é a taxa ofertada.

O tipo de banco credor nos sites/aplicativos de compra e
venda de automoéveis é importante para vocé?

o 34%
Sim, prefiro os bancos digitais 35%
o 32%

24%

Dizem ser importa Nnte os Sim, prefiro os bancos fisicos 24%
sites/apps de compra e venda 28%

de automoveis oferecerem

O i 42%
Opgoes de ﬁnal'ICIamento N&o, o que importa € a taxa 1o

abr/22  mjul/22  mout/22

Fonte: BHT Autos OLX Q3/2022 - Pesquisa realizada no periodo entre 06/10/22 e 11/10/22

47.4) O quéo importante é para vocé os sites/aplicativos de compra e venda de automéveis oferecerem opgdes de financiamento dentro da plataforma? 47.5) O tipo de banco credor nos sites/aplicativos dOtO OL
de compra e venda de automdéveis € importante para vocé?



Pesquisa com usuarios | BHT Autos

Falando de carros elétricos, mais da metade dos entrevistados pretende arranjar um no préximo ano, seja ao

comprar ou alugar. Os motivos principais para essa troca seria o melhor custo-beneficio, seguido por ser menos
poluente, ter um melhor custo beneficio, e pelo pregco do abastecimento ser menor.

tributario (IPVA) _ 27

Nao
I
_ 48 \\ Pelo menor custo de 3 “j

jul/22 mout/22 S e e -

Vocé pretende ter um carro elétrico nos e N
préximos 12 meses? (%) / Por quais motivos vocé gostaria de ter um carro \\
J elétrico futuramente? (%) \
i \
II |
i 49 ‘
. 43 : Paor ser menos poluente }
simpretendo | ___E |
comiprar : }
|
45 e i Por ter um melhor custo- 58 !
N“‘J ‘
o= }
) 12 I i Pelo custo de abastecimento 49 \
Sim, pretendo : ser menor B - |
alugar/fazer T : jul/22 !
uma assinatura [ ‘
7 ! - 33 mout/22 |
| Por ser mais silencioso |
| I - :
: 3
i Por ter um menos custo 22 !
I 1
1 |
| I
\

Fonte: BHT Autos OLX Q3/2022 - Pesquisa realizada no periodo entre 06/10/22 e 11/10/22

72) Vocé pretende ter um carro elétrico nos préoximos 12 meses? 72.1) Por quais motivos vocé gostaria de ter um carro elétrico futuramente? dOtO OL autos



Pesquisa com usuarios | BHT Autos

Quando tratamos de assinatura de carros, 45% dos respondentes considera essa alternativa. As principais razdes para isso seriam

nao precisar mais se preocupar com manutenc¢ao do veiculo, incluindo servicos de revisao, impostos e seguro, por ter acesso
a um carro Okm, por nao precisar financiar o veiculo e nem ter que se preocupar com desvalorizacdo do carro ao vender. Os
respondentes estdo abertos a pagar até R$2.000 pelo servico de assinatura.

Vocé considera realizar a assinatura de um carro Por quais motivos vocé pretende ter um carro por
ao invés de comprar? (%) assinatura? (%)

W6 Jul/22 50 Por nao ter gue me preocupar com a 49

manutenciodoveicio | <5
W7 Out/22 45 S5 Por incluir servigos de revisao, impostos 42
(PVA) & seguro I -
e O R
O quanto vocé estaria disposto a gastar por més

por um carro por assinatura? (%) Por nao precisar financiar o veiculo _ 41

mSim Nao

Até R$2.000.00 68 Por n3o ter que me preocupar com a 39
22 Porque nao preciso me preocupar em 29
Entre R$2.000,00 e R$3.000,00 - 9 vender o veiculo R
Porque posso trocar de veiculo com 42
6 ' enci [
Entre R$3.000,00 e R$4.000,00 mais frequencia 35
- 7 Por poder escolher entre diversos 29

‘ panosfranauies | 27

Entre R$4.000,00 & R$6.000,00 . 6 Porque ao final da assinatura posso

23
W6 Julz2 comprar o veiculo com um preco... _ 24

1
Acima de R$6.000,00 W7 Out22
B

W6 Jul22 W7 Out22

Fonte: BHT Autos OLX Q3/2022 - Pesquisa realizada no periodo entre 06/10/22 e 11/10/22

79.10) Vocé considera realizar a assinatura de um carro ao invés de comprar (a assinatura € um tipo de aluguel que permitem o acesso a um veiculo Okm)? /79.11) Por quais motivos vocé
pretende ter um carro por assinatura?/79.12) O quanto vocé estaria disposto a gastar por més por um carro por assinatura?




Resumo Q4 2022 e Perspectivas 2023

Macro Setorial

A taxa basica de juros Selic
permaneceu em 13,75% a.a. Espera-
se uma pequena retracao para 2023,

porém ainda em alto patamar. A

inflacao (IPCA), encerrou em

desaceleracao, para 5,8%, sobretudo
por conta da reducao dos
combustiveis.

Em conjunto a isso, a restricao de
crédito em um cenario de aumento
das taxas de juros, bem como o
desempenho da economia, sao
fatores que contribuiram para um
arrefecimento no consumo de
usados, o que pode ser observado na
desaceleragao dos seus precos ao
longo do ano.

A

Producdo e Vendas

O acesso a componentes nao foi
completamente restabelecido, porém houve
melhora na producao de novos veiculos,
reduzindo a pressao sobre o mercado de
usados.

Na produc¢ao, o setor fechou o ano com
aumento de 5,1% de automoveis e comerciais
leves (2022/2021), puxado pelos resultados do

segundo semestre. Em relagao a vendas, o
mercado de novos teve seu melhor
desempenho no ultimo trimestre do ano,
com crescimento de 11,5% em relagao ao
mesmo periodo de 2021.

Enquanto para usados, a variagao do
trimestre foi similar ao do ano passado,
porém encerrou o ano com queda de 12,8%,
influenciada principalmente pelo resultado
do 1° trimestre de 2022.

8

Perspectivas

Segundo as projecdes da
ANFAVEA, espera-se um
aumento de 4,1% no
licenciamento de novos
automoveis e comerciais
leves e 4,2% de acréscimo na
producao em 2023.
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Share de buscas por tempo de uso Q4 2022

Variacao % Variacao %
Q4 22 x Q3 22 Q4 22 x Q4 21

Veiculos 0-3 anos ac ‘1=\= - 339 0,7% 0,2%

<
Q
3
]
=]
(9]

0,4% -0,7%

nes ([ s -0,5% 0,0%

eiculos 2 :-:wl-:s_ 6,5¢ -0,4% -0,8%
anos [N - -0,5% -0,4%

27-20 anos [ = -0,4% 0,6%

Fonte: Dados internos OLX, Q4 2022



Share de buscas por faixa de preco Q4 2022

Variacdo % Variacao %

Q422 x Q3 22 Q422x Q4 21
R$0 a R$10.000 1,3% -2,5%
R$10.001 a R$25.000 -2,4% -3,5%
R$25.001 a R$40.000 -0,4% 1,1%
R$40.001 a R$55.000 0,2% 0,2%
R$55.001 a R$70.000 0,8% 1,2%
R$70.001 a R$85.000 0,7% 1,2%
R$85.001 a R$100.000 0,7% 1,1%
R$100.001 a R$115.000 0,4% 0,8%
R$115.001 a R$130.000 0,3% 0,6%
R$130.001 a R$145.000 [ 1.9% 0,3% 0,5%
R$145.001 a R§160.000 [ 1.7% 0,2% 0,5%
R$160.001 a R$175.000 [ 1.2% 0.2% 0,3%
R$175.001 a R$190.000 JJJJ 0.8% 0.1% 0,2%
Acima de 190.000 [ 1.9% 0,3% 0,5%

dO'tC] OL autos

Dados internos OLX, Q4 2022



Top 10 marcas com maior share de buscas Q4 2022

Variacdo % Variagcao %
Q4 22 x Q3 22 Q4 22 x Q4 21
HONDA _ 6,0% 0,3% 0,6%
HYUNDAI _ 4,4% 0,2% 0,4%
RENAULT _ 4,1 0,1% 0,2%
MITSUBISHI - 2,1% 0,2% -0,2%
NISSAN - 1,9% 0,1% 0,1%

dO'tC] OL autos

Fonte: Dados internos OLX, Q4 2022



Top 10 modelos com maior share de buscas Q4 2022

Variacao % Variagdo %
Q4 22 x Q3 22 Q4 22 x Q4 21

UNO 2,9% -0,4% -0,4%
CELTA _ 2,5% -0,3% -0,2%

dO'tC] OL autos

Fonte: Dados internos OLX, Q4 2022
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Share de vendas por marcas Q4 2022

TOP 5 Marcas mais vendidas na OLX
Brasil

VW - VOLKSWAGEN

GM - CHEVROLET

FIAT

FORD

RENAULT

dO'tC] OL autos

Fonte: Dados internos OLX, Q4 2022



Share de vendas por tipo de carroceria Q4 2022

Modelos mais vendidos na OLX
Brasil

Hatch Seda suv

2,82% ECOSPORT 8,54%

GOoL 1,00% COROLLA

PALIO ChcC 10,88% REMEGALE

OMIEX PRI SkA COMPASS
UMD WOYACE DUSTER
FIESTA SIEMA HR-W
KA CLASSIC SPIN
FOX CRUZE CRETA
CELTA HBZ0S TRACKER
HBZz0 LOGAN TUCSON
CORsA CImy KICKS

Fonte: Dados internos OLX, Q4 2022



Modelo e ano
Mmais vendido na

OLX por regiao
Q4/2022

Fonte: Dados internos OLX, Q4 2022

ONIX 2020
_ATE™

R — ==

7 Norte _—t ==

M Nordeste

M Centro-Oeste

M Sudeste

Sul

CHEVROLET
ONIX 2019

CHEVROLET
ONIX 2019

d(]'t(] o x autos
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